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T Pour les problemes définitoires du genre, voir Soler (2001) ou Baroni et Macé (2006). Cette

notion oscille en effet entre des approches statistiques, normatives, socioculturelles et structurales
qui contribuent 4 sa complexité. Mais dans tous les cas, le genre a partie liée avec la codification
idéologique et discursive des textes dans une communauté donnée.

2 Ce corpus comprend des publicités diffusées par huit quotidiens et magazines francais (£,
L’Express, Femme actuelle, Libération, Le Monde, Le Point, Voici, VSD), ainsi que par quatre

quotidiens et magazines suisses (L Zllustré, L'Hebdo, La Liberté, Le Temps)
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1- Selon la formulation célebre de Mc Luhan (23 : 1968) : « Le message, c'est le medium ».

2- A propos de I'insertion de I'épidictique et du délibératif dans les registres, considérés comme des types
fondamentaux de discours, on peut se reporter a Viala (2001) ou & Gaudin-Bordes et Salvan (2008).

3 - Dans cette publicité diffusée a travers plusieurs pays européens (France, Suisse, Belgique, etc.) et destinée
a une clientele de connaisseurs, seul le logo permet d’identifier indirectement la marque.

4- Pour des exemples, voir Adam et Bonhomme (2012).
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1 - D’aprés Schank et Albelson (1977), la notion de script définit un programme d’action stéréotypé.
2 -Parmi ces traits, on releve la croyance dans le contenu Propositionnel exprimé, ainsi que la production d’un énoncé

représentant une certaine réalité et répondant a une certaine sincérité.
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1 - Voir Barnier et Joannis (2010). Dans le technolecte publicitaire, la promesse correspond 2 la satisfaction que doit
cornmuniquer toute annonce.

2 -L'ouvrage de Biolay, Le Droit de la publicité (1986), donne un large aper¢u sur ces lois.

3 - Pour ces auteurs, une structure d’intervention se définit par sa dimension monologale (un locuteur occupe le

champ du discours) et monologique (un locuteur domine totalement linteraction).
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1 Selon Brown et Levinson (1987), la face positive définit I'image valorisante construite par les interactants du

discours, tandis que la face négative concerne leur territoire personnel.
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1 - Pour un examen de ces nouveaux courants, voir Dru (2007) ou Lebtahi et Minot (2009).
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1 4 Celle-ci rejoint '« ironie syntagmatique » mise en évidence par Hamon (70 : 1996) et fondée sur un

développement discursif illogique.

482




2025 - 2 - 2 - (1 4 1 20 Adyalls Asludil polall § cuomdl Alme

e il 8V sl 380 Jlas¥l s plask oyt Jlesd) o < Jodl b} J) BloYl
ol Ly 05 301, (1987 " Levinson  5edeid”y "Brown gl Gsy) clollas o
516 51 (o) DT o el Lall oMY o 330N gl st T, 1S Sl slly 2565
ad &Y pladl Ll spud) sy Al beglill s s b o pleall 813 (V1 (el
Aellly ST o gl ol il Bl 285550 (3] LoVl b By A5 Sl Je
s e e e Slase el Sl 22 0 smy ¢ gasall Jall o) e Y]z Y (sl e
toacy gl Lojle Jy el &Y (el o) Coladl 2l Yol ol 1oag Mab e
oo S G Sk e gy el bl & 15 Y (Alladieg gt Caledl Al sk
M Jeb o G 81l e bl 4 gl 3 8 bVl
e gleall (2ym by AN UL (3 el pudly slis] e sgsd pasdl bl Mmool

el A Gy sl slas] 2 20NN e sl 38 o ey b K

Tl e %20 5215 o S A3l 8 Al (9) s )) e o adalan oola) 4 bl @
(2009/04 # " Elle” 42 3 524 (Tornado ,4,5) .l Sl b Al

ideorsll Sl N} 187w Aol LB Al e el (o o) ) L Bl 0
(2016/11/12 # = " Femme actueﬂe"" d2 3 jpide) &2 5905 "Roc 4,," (10)

(11) s pls¥l oy gmal Jlasdl U o ¢ Blal) B3ty Asle &eloo (3 ael iz bl @
%% "La Liberté"d=® 3 ,5i0) " psud Sk fb Jol o Fluocaril J,65ls"
ey o (L] Jol o 93 Jusle) oS6 punt oy i 8 A ol i (3 .(2015/04/19
(L] S J58)

AU (12) 080 3 Tl 5 3l 1 3 1S oo ) el Ut o @
wj s .(2015/07/02 @L-z, " L'Hebdo" 42 (3 52 6@45\ C\g ooz [..] "Maggi
oy S s b G old Uiy cplall sl les (T L

1 - Pour une analyse plus détaillée de la promesse, voir Searle (1972).

2-A l'exemple de cette Publicité pour les magasins La Halle : (8) « Si acheter aujourd'hui, c'est jeter demain, cela ne
vaut pas le coup d'acheter pas cher. A La Halle, nous vous garantissons nos articles 6 mois, parce que nous sommes
stirs de leur qualite'. Pour bénéficier de cette garantie, il vous suffit de conserver votre ticket de caisse. Des vétements

et des chaussures garantis 6 mois... vous avez déja vu cela ? » (in Femme actuelle du 06/10/2018).
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1 -Selon Everaert-Desmedt (144-145 : 1984) dont nous nuangons I'approche, aucune publicité ne dit directement : «
Achetez tel Produit A tel prix », mais cet acte directif est constamment dérivé sur des actes illocutoires secondaires, de

type constatif.
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1 - Une telle implicitation de Pacte d’achat explique le fait que beaucoup de Publicités puissent anticiper, selon la
figure de la prolepse, la consommation du produit dés sa présentation: (19) « Vous avez enclenché le systéme de
transmission Command-Trac, votre Jeep Cherokee est passée de deux a quatre roues motrices et vous avez commencé

a gravir une petite colline [...]. » (in L’Express du 17/05/2015).
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1 On trouvera dans Bonhomme (2006) une analyse plus précise sur les pastiches de genre pratiqués par la publicité,

qu’elle recycle des romans-photos, des calendriers ou des bandes dessinées.
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